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* Amsterdam-

Woede om ’ludieke’

dert heeft als

tegenactie zijn

Smart-reclamestunt =z

het Smart

Van een onzer verslaggevers Centre in Am-

De recente reclamecampagne van het automerk Smart heeft oost gekalkt.

in Amsterdam tot grote ver-
ontwaardiging geleid.
tientallen plekken in het cen-
frum van de hoofdstad zijn
vlak voor Koninginnedag de
contouren van het opvallend
kleine voertuig op trottoirs ge-
Lalkt. Het krijt blijkt er echter
uitermate slecht af te gaan.

Stadsdeel Centrum kondigt
aan in elk geval de schoon-
maakkosten te gaan verhalen
op Smart, de opdrachtgever
voor de ludieke campagne. In
overleg met het openbaar mi-
nisterie wordt bovendien na-
gegaan welke boete eventueel
kan worden opgelegd.

Tegenactie

Niet alleen het binnenstads-
bestuur, maar ook menig be-
woner ergert zich inmiddels
groen en geel aan de actie.

Xoosl; de
mse ROk
vergoeding

damse
schrijver
Raymond
van de

knjtschade

ren de
maat vol. Hij besloot een te-
genactie uit te voeren door
voor de deur van het Smart
Centre in Amsterdam-Zuid-
oost met ,zeer goede latex”
zijn schrijversnaam 'Kluun’
op de stoep te schrijven.

w1k word er zo kwaad van
dat een commercieel bedrijf
met een miljoenenbudget de
halve stad vol kalkt. Werke-
lijk overal - op de trottoirs, bij
mensen voor de deur, langs de
grachten enin het Vondelpark
- is met dikke, witte verf plot-
seling dit Mickey Mouse-auto-
tje op het asfalt geschilderd.
Anderhalf bij twee meter
groot”, licht Van de Klundert

zijn protest toe.
Wat hem betreft heeft
Srnart de slogan van zijn cam-

pagne - ’de stad is van ons’ -
iets te letterlijk genomen.
yAmsterdam is na Koningin-
nedag weer schoongespoten
en opgeruimd. Alleen deze re-
clame blijft nu achter. En
blijkbaar is zeer goede verf ge-
bruikt.”

AMSTERDAM, woensdag sterdam-Zuid-

Ook in het Vondelpark is een groot aantal geteken-
de Smart-voertuigen in de openbare ruimte te vin-
den.
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Verbaasd

Smart Nederland verbaast
zich over de commotie die de
campagne inmiddels veroor-
zaakt. ,,Een van de unieke ver-
koopargumenten is dat je deze
auto overal kunt parkeren.
Daarom hebben wij met krijt
op vijftig verschillende plaat-
sen de contouren van de auto
gekalkt”, licht woordvoerster
Diane Kilian de campagne
toe.

Volgens de autofabrikant is
overigensgeen verf voor de ac-
tie gebruikt, maar een speciaal
soort milieuvriendelijk- krijt
dat na een flinke regenbui van-
zelf moet oplossen. , Het heeft

maar als mensen zich eraan
storen, bieden wij onze op-
rechte excuses aan”, aldus Ki-
lian.

De reinigingsdienst van
stadsdeel Centrum inventari-
seert ondertussen op hoeveel
plekken de ’'bekladding’ nog
aanwezigis en kondigt actie te-

-gen Smart aan. ,Dit is gewoon
een vorm van graffiti, of je nu
krijt of verf gebruikt”, aldus
een woordvoerster van het
stadsdeel.




